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A comissdo de sele¢dio torna publica a errata ao EDITAL DE SELECAO 01 /2026 - PPAD.

No ANEXO 2 — LINHAS DE PESQUISA E TEMATICAS DE INTERESSE (MESTRADO),
na LINHA DE PESQUISA 1: COMPETITIVIDADE E GESTAO, onde se l&:

a. Estratégia, inovacdo e desempenho organizacional: estratégias das organizag¢des; modelos
de mensuracdo do desempenho; estratégia e inovagdo; estratégias nos niveis corporativo e
internacional; aplicagdes do campo da estratégia em setores especificos.

b. Marketing e sociedade: consumo consciente e sustentdvel, bem-estar do consumidor;
vulnerabilidade do consumidor; métodos quantitativos e experimentos em marketing.

c. Aspectos humanos e comportamentais em projetos: seguranca psicologica, confianga,
colaboragdo, coordenacao e aprendizagem.

d. Sistemas sociotécnicos e transformacdo organizacional: intera¢do entre pessoas, processos e
tecnologia; adogdo tecnoldgica; transformacao digital; desenho do trabalho.

e. Inteligéncia artificial generativa em projetos: utilizacdo em atividades de planejamento,
analise de riscos, comunicagdo e acompanhamento de projetos; beneficios, limitacdes e
mudangas nas praticas gerenciais.

f. Transformac¢do, inovacdo e sustentabilidade nas organizagdes publicas: transformagio
digital no setor publico por meio da inteligéncia artificial; inovagdes nos processos e nas
praticas de gestdo em organizagdes publicas; sustentabilidade econdmico-financeira das
organizagdes publicas.

Leia-se:

a. Estratégia, inovacdo e desempenho organizacional: estratégias das organizag¢des; modelos
de mensuracdo do desempenho; estratégia e inovagdo; estratégias nos niveis corporativo e
internacional; aplicagdes do campo da estratégia em setores especificos.

b. Marketing e sociedade: consumo consciente e sustentdvel, bem-estar do consumidor;
vulnerabilidade do consumidor; métodos quantitativos e experimentos em marketing.

c. Transformacdo, inovacdo e sustentabilidade nas organizagdes publicas: transformagao
digital no setor publico por meio da inteligéncia artificial; inovagdes nos processos e nas
praticas de gestdo em organizagdes publicas; sustentabilidade econdmico-financeira das
organizagdes publicas.

Os temas da linha de pesquisa 2 (Politicas Publicas, Desenvolvimento e Sustentabilidade), e
as demais disposi¢des do Edital de Selecdo n® 01/2026 — PPAD permanecem inalterados.
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